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バンダイナムコグループ
２００８年３月期決算説明会

2008.5.9 FRI

TODAY’S MENU

１．２００７年度業績

２．次期中期経営計画の考え方
及び２００８年度計数計画

３．２００８年度事業戦略

４．経営戦略
バンダイナムコホールディングス
代表取締役社長 髙須 武男
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１．２００７年度業績

２．次期中期経営計画の考え方
及び２００８年度計数計画

３．２００８年度事業戦略

４．経営戦略

業績推移

前期比０７実績０６実績

372

305

349

247

197

326

361

334

4,604

△6203設備投資

＋28321開発投資

＋35212減価償却費

＋84242当期純利益

△5310広告宣伝費

＋12360人件費

△95456経常利益

△88422営業利益

＋134,591売上高

（億円）

主な特別損益

青山土地の売却益
１６７億円

国内AM施設閉鎖に
伴う減損損失等

２３億円
海外AM施設に係る

減損損失
１６億円
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事業セグメント別業績

△88

＋13

-

-

△3

△11

△56

△61

＋1

△4

＋32

＋65

△24

＋17

△31

△54

前期比０７実績０６実績

710営業利益

198209売上その他

△28△20営業利益

△239△302売上全社消去

422

4,591

94

430

8

124

115

1,391

40

881

174

1,855

9営業利益

120売上ネット
ワーク

147営業利益

1,456売上ゲーム
コンテンツ

営業利益

売上

営業利益

売上

営業利益

売上

営業利益

売上

16

38

369映像音楽
コンテンツ

898ｱﾐｭｰｽﾞ
ﾒﾝﾄ施設

4,604連結

334

143

1,801トイホビー

定番玩具が堅調に推移も、
ヒット商品不足で
好調な前期に及ばず

新店は順調も、
市場環境悪化の中、
既存店が苦戦

海外家庭用ソフト・
国内業務用機器が好調

有料会員数の
減少傾向に歯止め

次世代規格への移行に
伴う端境期のなか苦戦

（億円）

地域セグメント別業績

△88

＋13

-

-

＋1

＋19

＋16

＋86

△10

＋3

△87

△95

前期比０７実績０６実績

△30△22営業利益

--外部売上全社消去

422

4,591

27

128

52

377

33

523

331

3,562

28営業利益

147外部売上アジア

68営業利益

463外部売上ヨーロッパ

営業利益

外部売上

営業利益

外部売上

営業利益

外部売上

23

526アメリカ

4,604連結

334

244

3,467日本 海外２２％

国内７５％国内７５％

海外売上比率
（億円）

海外２５％

国内７８％国内７８％

2006

2007
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１．２００７年度業績

２．次期中期経営計画の考え方
及び２００８年度計数計画

３．２００８年度事業戦略

４．経営戦略

次期中期経営計画の考え方
世界で最も期待される

エンターテインメント企業グループ

中長期目標
売上高1兆円 営業利益1000億円 海外比率50％
⇒目標とする時期を明確に設定

中長期目標達成に向けた次期中期
経営計画（３年間）における成長戦略

経営資源を投入する優先地域・事業の検討

グループ横断で検討すべき経営課題

事業別・地域別戦略

戦略戦略
ビジョンビジョン

全体戦略全体戦略

事業戦略事業戦略
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２００８年度計数計画

360

310

321

212

203

242

456

422

4,591

０６実績

372

305

349

247

197

326

361

334

4,604

０７実績 前期比０８
年初計画

375

310

350

230

205

225

395

380

4,700

＋8設備投資

＋1開発投資

△17減価償却費

△101当期純利益

＋5広告宣伝費

＋3人件費

＋34経常利益

＋46営業利益

＋96売上高

次期中期経営計画へ向けた基盤整備の年
（億円）

２００８年度計数計画

＋46

＋96

－

－

0

△18

△8

＋11

△1

△ 10

＋33

＋144

＋4

△18

＋17

△1

前期比０８計画０７実績

77

180198その他

△25△28

△250△239全社
消去

334

4,604

38

369

9

120

147

1,456

16

898

143

1,801

8

110ﾈｯﾄ
ﾜｰｸ

180

1,600ｹﾞｰﾑ
ｺﾝﾃﾝﾂ

20

30

380映像音楽
ｺﾝﾃﾝﾂ

880ｱﾐｭｰｽﾞ
ﾒﾝﾄ施設

4,700連結

380

160

1,800ﾄｲﾎﾋﾞｰ

＋46

＋96

－

－

△3

△12

△4

＋7

＋15

＋24

＋34

＋78

前期比０８計画０７実績

△25△30

－－全社
消去

334

4,604

28

147

68

463

23

526

244

3,467

25

135アジア

64

470ヨーロッパ

38

550アメリカ

4,700連結

380

278

3,545日本

単位：億円
上段：売上高（地域ｾｸﾞﾒﾝﾄは外部売上）
下段：営業利益



6

１．２００７年度業績

２．次期中期経営計画の考え方
及び２００８年度計数計画

３．２００８年度事業戦略

４．経営戦略

トイホビー

通期計画上期計画通期実績上期実績通期実績

9.4 ％

174

1,855

5.1％

40

780

16014357営業利益

8.9％7.9％6.9 ％利益率

1,8001,801835売上高

業績推移

Ṧ�定番キャラクターの展開強化
Ṧ�ターゲットの拡大
Ṧ�海外展開の強化

２００８年度事業戦略

2006年度 2007年度 2008年度

（億円）
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トイホビー
定番キャラクターの展開強化

玩具の強化 ＋ 多様な方向での展開

玩具

アパレル

ターゲットの拡大

コレクターズトイ

玩具にこだわらず
大人向けに展開

海外でも展開

本格的な
サーフブランド

スポーツショップ・
直営店展開

炎神戦隊ゴーオンジャー 仮面ライダーキバ

YES!プリキュア５GOGO!
ウルトラマンシリーズ

玩具

玩具

ガシャポン

玩具

菓子

ONE PIECE

データカードダス

生活雑貨

トイホビー
海外展開の強化 展開地域の拡大とコンテンツの強化

２００８年度より
米国で本格展開

ドラゴンボール
フィギュア中心に展開

その他強力キャラクターを
欧米で展開予定

POWER RANGERS
TAMAGOTCHI

世界中で展開
定番キャラクターとして今後も注力

BEN10

米国・欧州で大人気
アジアにも拡大

GUNDAM

人気となっているアジア向けの
オリジナル開発商品

コンテンツの強化
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アミューズメント施設

Ṧ�国内店舗閉鎖・出退店基準の見直しによる
収益改善

Ṧ�グループシナジーの追求

Ṧ�地域特性に応じた海外展開

通期計画上期計画通期実績上期実績通期実績

4.5％

40

881

2.2％

10

450

201620営業利益

2.3％1.8％4.5％利益率

880898461売上高

業績推移

２００８年度事業戦略

2006年度 2007年度 2008年度

（億円）

アミューズメント施設

国内既存店売上前期比

国内の出退店実績・計画

23669122932008

29335123162007

期末退店出店期首

キャラクターとの融合施設の強化

ヒーローズベース
・多彩なゲスト、
イベント展開
・オープン１年半で
３７０万名来店

ﾜﾝﾀﾞｰﾊﾟｰｸﾌﾟﾗｽ（香港）

NAMCOLAND鳳店
（東映㈱とﾀｲｱｯﾌﾟ）

国内収益改善

07年度実績
94.1％

08年度計画
99％

海外展開
～地域特性に応じた展開～

-米国における収益基盤の強化
-アジアにおける
キャラクター施設の展開

グループシナジーの追求



9

２００８年度事業戦略

ゲームコンテンツ

家庭用
Ṧ�全世界へ向けた、ユーザー嗜好に合った
マルチプラットフォーム戦略

Ṧ�タイトルの絞込みによる収益性の向上
業務用
Ṧ�カテゴリーＮｏ．１製品の開発

通期計画上期計画通期実績上期実績通期実績

8.3 ％

115

1,391

4.2％

25

600

18014748営業利益

11.3％10.2％7.9％利益率

1,6001,456618売上高

業績推移
2006年度 2007年度 2008年度

（億円）

ゲームコンテンツ

（参考）

585230612296559業務用

885317720268722家庭用

通期計画上期計画通期実績上期実績通期実績

1,391

△32

142

600

△7

60

△19△15△14調整

1,6001,456618合計

14913968その他
（ＷＭＣ、Ｐ７他）

（億円）

2006年度 2007年度 2008年度
分野別売上




